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1. Rechtliche Grundlagen

Sponsoring und Werbung an Schulen bertuhren insbesondere die folgenden
rechtlichen Fragestellungen und Vorgaben:

- Zulassigkeit und Voraussetzungen von Werbung und Sponsoring

o § 3 Abs. 15 des Schulgesetzes,

o Vorgaben zu Sponsoring nach § 10 Abs. 2 der Dienstordnung flr
Lehrkrafte, Schulleiterinnen und Schulleiter und sozialpadagogische
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter (DO) vom 4. November 2011 (ABI. S.
870), zuletzt geandert durch Verordnung vom 9. November 2016 (ABI.
S. 624),

o Voraussetzungen und Verfahrensvorgaben nach dem Erlass
Grundsatze fur Sponsoring, Werbung, Spenden und mazenatische
Schenkungen zur Finanzierung oOffentlicher Aufgaben (Gemeinsamer
Runderlass) vom 8. Dezember 2015 (StAnz. 2016 S.86),

o Richtlinie fur den Umgang mit Sponsoring, Werbung, Spenden und
mazenatische Schenkungen an Schulen vom 5. Oktober 2019 (ABI. S.
1096),

- Bestimmungen zur Korruptionspravention nach den Regelungen der
Verwaltungsvorschrift fur Beschaftigte des Landes uber die Annahme von
Belohnungen, Geschenken und sonstigen Vorteilen (Korruptionspravention)
vom 13. Dezember 2017 (StAnz. S. 1497),

- Regelungen zur Vereinnahmung von Zuwendungen

o Richtlinie zum baren und unbaren Zahlungsverkehr durch 6ffentliche
Schulen (Schulgirokonten und LMF-Transferkassen) vom 12. Juni
2017 (ABI. S. 330),

o Erlass Uber Elternspenden zur Férderung der Unterrichts- und
Erziehungsarbeit an 6ffentlichen Schulen vom 6. November 2018 (ABI.
S. 1138),

- Maglichkeiten von Werbung in Schulerzeitungen, Richtlinie fur
Schulerzeitungen und Schulzeitungen vom 8. Dezember 2017 (ABI. 2018 S.
32),

- Verteilung von Drucksachen und Schriften in der Schule nach dem Erlass
Verteilen von Schriften, Aushange und Sammlungen in den Schulen vom 1.
November 2018 (ABI. S. 1133),

- Vorgaben gegen unlauteren Wettbewerb im Geschaftsverkehr,

- maogliche steuerrechtliche Auswirkungen des Sponsorings,

- mogliche datenschutzrechtlich und informationsfreiheitsrechtlich relevante Inhalte
von Sponsoringvereinbarungen.
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2. Allgemein zu beachtende Grundsatze

2.1. Allgemeines

Vorrangige Grundsatze im Umgang mit Werbung, Sponsoring und Spenden flr den
Bereich der offentlichen Schulen sind:
- die Wahrung der Integritat und Neutralitat der Schule,
- die Vermeidung eines Anscheins fremder Einflussnahme bei der Erfullung des
Bildungs- und Erziehungsauftrags in der Schule als 6ffentliche Aufgabe,
- die Sicherung des Budgetrechts des Parlaments,
- die Transparenz bei der Finanzierung 6ffentlicher Aufgaben und
- die Vorbeugung jeder Form von Korruption und unzulassiger Beeinflussung
und die Flankierung korruptionspraventiver Malinahmen.

Erganzend wird in diesem Zusammenhang auf den im Rahmen der politischen
Bildung entwickelten Beutelsbacher Konsens (H.G. Wehling 1977, Konsens a la
Beutelsbach, in: Schiele S./Schneider H. [Hg.]: Das Konsensproblem in der
politischen Bildung. Stuttgart 1977) verwiesen. Dessen Grundsatze kdnnen
entsprechend herangezogen werden, wenn eine objektive und ausgeglichene
Darstellung sicherzustellen ist oder wenn Werbeschriften im Unterricht einbezogen
werden sollen:

- Uberwiltigungsverbot: Es ist nicht erlaubt, die Schiilerinnen und Schiiler -
mit welchen Mitteln auch immer - im Sinne erwinschter Meinungen- zu
Uberrumpeln und damit an der "Gewinnung eines selbststandigen Urteils" zu
hindern.

- Kontroversitatsgebot: Was in Wissenschaft und Politik kontrovers ist, muss
auch im Unterricht kontrovers erscheinen.

- Analysefahigkeit/ Interessenlage der Schiiler: Die Schilerin oder der
Schuler muss in die Lage versetzt werden, eine politische Situation und seine
eigene Interessenlage zu analysieren sowie nach Mitteln und Wegen zu
suchen, die vorgefundene politische Lage im Sinne seiner Interessen zu
beeinflussen.

2.2. Zustandigkeiten

Die Aufgaben von Schulen werden durch das Zusammenwirken des Landes und der
Schultrager nach § 137 des Schulgesetzes finanziert und ihre Ausfihrung
sichergestellt. Daher kann eine Zuwendung fur die Erflllung schulischer Aufgaben
entweder an das Land in der Verantwortung fur die inneren Schulangelegenheiten
gerichtet sein oder an den Schultrager, der verantwortlich flr die aul3eren
Schulangelegenheiten wie insbesondere den Bau von Schulen und deren laufender
Unterhaltung ist.

Sofern Sponsoringleistungen den Bereich der aufReren Schulverwaltung nach §§ 155
ff. des Schulgesetzes (Sachkosten) betreffen, ist die Genehmigung des Sponsorings,
die Entgegennahme der Leistung und die Zustandigkeit fur den Abschluss eines
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Sponsoringvertrages mit dem zustandigen Schultrager abzustimmen. Denn der
Schultrager wird Eigentumer der Zuwendungen und muss fur mogliche Folgekosten
aufkommen. Die Vertretung der Schultrager in deren Angelegenheiten und die
Befugnis der Schultrager, im Bereich der aulleren Schulangelegenheiten eigene
Regelungen fur das Sponsoring zu treffen, bleiben hiervon unberthrt.

Die Entscheidung Uber eine Sponsoringmalinahme in der Schule trifft nach § 3 Abs.
15 Satz 3 des Schulgesetzes die Schulleiterin oder der Schulleiter. Diese
Zustandigkeit basiert auf dem Gedanken, dass eine Schule nur mit den Partnern und
den Inhalten kooperieren soll, welche zu ihrem padagogischen Profil passen. Zudem
kann durch die Entscheidung der Schulleitung auch individuell die Entwicklung der
Schule gesteuert werden kann.

Bei Abgrenzungsfragen zur Zulassigkeit von Sponsoring und in Zweifelsfallen ist die
Beratung des Staatlichen Schulamtes einzuholen. Zudem sieht der Gemeinsame
Runderlass vor, dass bei Sponsoring im Bereich der Wahrnehmung 6ffentlicher
Aufgaben durch die Landesverwaltung - also hier der inneren Schulverwaltung - ein
schriftlicher Sponsoringvertrag abgeschlossen werden muss.

Der Abschluss von Sponsoringvertragen im Bereich der inneren Schulverwaltung
liegt nach § 2 Abs. 1 der Anordnung Uber die Vertretung des Landes Hessen im
Geschaftsbereich des Hessischen Kultusministeriums (HKM-VertrAnO) vom 6.
Dezember 2012 (StAnz. 2013 S. 22) in der Zustandigkeit des zustandigen
Staatlichen Schulamtes. Insofern ist die Schule von vertragsrechtlichen
Fragestellungen in diesem Bereich entlastet.

Die rechtsgeschaftliche Vertretungsbefugnis nach § 2 Abs. 2 Buchst. d HKM-
VertrAnO flur Schulleiterinnen und Schulleiter selbststandiger allgemein bildender und
beruflicher Schulen sowie rechtlich selbststandiger beruflicher Schulen fur Vertrage
zur Wahrnehmung von Aufgaben nach § 127d Abs. 2 in Verbindung mit § 127c Abs.
2 Satz 2 des Schulgesetzes bleibt davon unberuhrt.

Vereinbarungen eines Fordervereins einer Schule mit einem Sponsor schliel3t der
Forderverein eigenverantwortlich ab. Da sich das Werbeverbot -auch bei einer
Veranstaltung des Fordervereins in der Schule- in rdumlicher und zeitlicher Hinsicht
auf das Schulgelande, den Schulunterricht einschlieRlich der Pausen und alle
schulischen Veranstaltungen erstreckt, ist das gesetzliche Werbeverbot in Schulen
dabei zu beachten. Die Gestaltung von gesponserten eigenen Veranstaltungen des
Fordervereins, die mit Zustimmung des Schultragers zwar auf dem Schulgelande,
aber aul3erhalb der Unterrichtszeit und aul3erhalb schulischer Veranstaltungen
stattfinden, liegt im eigenverantwortlichen Ermessen des Fordervereins.

Die Hinweise zur Zustandigkeit gelten entsprechend fur den Umgang mit Spenden
oder mazenatischen Schenkungen.

2.3.Hinweis auf Verwaltungsvorschriften zur Korruptionspravention

Grundsatzlich kénnen alle Beschaftigen des Landes Hessen durch die Annahme von
Zuwendungen den Straftatbestand der Vorteilsannahme gem. § 331 StGB erfullen.
Das gilt auch dann, wenn der Vorteil fir einen Dritten, z.B. den Schultrager oder den
Forderverein, angenommen wird. Eine Strafbarkeit tritt nur dann nicht ein, wenn die
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Annahme des Vorteils zuvor durch die zustandige Behdrde genehmigt worden ist. Mit
dem Abschluss eines Sponsoringvertrages nach den gesetzlichen Bestimmungen gilt
die Genehmigung hinsichtlich des bestimmten Vertragsgegenstandes als erteilt.

2.4. Steuerrechtliche Aspekte

Das Land Hessen unterliegt mit seinen Sponsoringtatigkeiten der Korperschaft-,
Gewerbe- und Umsatzsteuer, wenn dadurch ein Betrieb gewerblicher Art (BgA - § 4
des Korperschaftsteuergesetzes) begriundet wird oder das Sponsoring einem
bestehenden Betrieb gewerblicher Art zuzurechnen ist.

Ob eine erhaltene Sponsoringleistung steuerbar und steuerpflichtig ist, hangt von der
gewahrten Gegenleistung der Schule ab, inwieweit ein Leistungsaustausch von
Leistung und Gegenleistung im steuerlichen Sinne vorliegt. Hierzu bestimmt der
Umsatzsteuer-Anwendungserlass (UStAE) vom 1. Oktober 2010 (BStBI | S. 846) in
der jeweils geltenden Fassung, in Abschnitt 1.1. Abs. 23 folgendes:

~Weist der Empfanger von Zuwendungen aus einem Sponsoringvertrag auf Plakaten,
in Veranstaltungshinweisen, in Ausstellungskatalogen, auf seiner Internetseite oder
in anderer Weise auf die Unterstlitzung durch den Sponsor lediglich hin, erbringt er
insoweit keine Leistung im Rahmen eines Leistungsaustausches. Dieser Hinweis
kann unter Verwendung des Namens, Emblems oder Logos des Sponsors, jedoch
ohne besondere Hervorhebung oder Verlinkung zu dessen Internetseiten, erfolgen.
Dies gilt auch, wenn der Sponsor auf seine Unterstlitzung in gleicher Art und Weise
lediglich hinweist.

Dagegen ist von einer Leistung des Zuwendungsempfangers an den Sponsor
auszugehen, wenn dem Sponsor das ausdruckliche Recht eingeraumt wird, die
Sponsoringmalnahme im Rahmen eigener Werbung zu vermarkten.”

Um die erhaltene Sponsoringleistung nicht besteuern zu missen, darf dem Sponsor
kein Vermarktungsrecht auf die jeweilige Sponsoringmallnahme eingeraumt werden.

Ist die Gegenleistung der Schule als Werbeleistung in einem Leistungsaustausch

i. S. v. Abschnitt 1.1. Abs. 23 UStAE anzusehen, weil beispielsweise aktiv auf die
Internetseite des Sponsors verlinkt wird oder der Sponsor in der Kommunikation und
Offentlichkeitsarbeit besondere Hervorhebung und Erwahnung durch die Schule
erfahrt oder ein Vermarktungsrecht eingeraumt bekommt, kann dies einen Betrieb
gewerblicher Art begrinden. Hier wird die Schwelle vom zulassigen Sponsoring hin
zum generellen Werbeverbot des § 3 Abs. 15 Satz 1 Schulgesetz Uberschritten.
Werbung ist grundsatzlich unzulassig.

Die drei wesentlichen Merkmale, die zu einer steuerbaren Gegenleistung und somit
zu einer unzulassigen Werbeleistung der Schule fuhren, lauten zusammengefasst
wie folgt:

e Aktive Verlinkung auf die Internetseite des Sponsors durch die Schule
e besondere Hervorhebung und Erwahnung des Sponsors durch die Schule
e Einrdumung eines Vermarktungsrechtes fur den Sponsor durch die Schule
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3. Werbung

Insbesondere im Rahmen der Offnung der Schule gegeniiber ihrem Umfeld erhalten
Schulen unterschiedliche Angebote Uber finanzielle Zuwendungen in Form von
Werbung, Sponsoring, Spenden oder mazenatischen Schenkungen. Diese
verschiedenen Formen von Unterstutzungsangeboten sind auf der Grundlage des
Gemeinsamen Runderlasses begrifflich zu definieren und voneinander abzugrenzen.

Werbung soll den Absatz von Produkten und Dienstleistungen férdern und zudem ein
positives Image bei potenziellen Kunden aufbauen. Werbung bedient sich in der
Regel verschiedener Mittel wie zum Beispiel Anzeigen, Plakate, Aufkleber, TV-Spots
Werbegeschenke oder Werbebeilagen/-coupons, um die Werbebotschaft zu
Uberbringen. Auch Sponsoring ist eine besondere Form von Werbung. Nach § 3 Abs.
15 des Schulgesetzes ist Werbung verboten, Sponsoring unter bestimmten
Umstanden zulassig. Daher bedarf es einer Abgrenzung und einer im Folgenden
getrennten Erlauterung und Darstellung.

3.1. Begriffsbestimmung

Unter Werbung sind nach dem Gemeinsamen Runderlass Zuwendungen eines
Unternehmens oder unternehmerisch orientierter Privatpersonen fur die Verbreitung
seiner oder ihrer Werbebotschaften durch die 6ffentliche Verwaltung zu verstehen,
wenn es ausschlief3lich um die Erreichung eigener Kommunikationsziele -
Imagegewinn, Verkaufsforderung, Produktinformation, Umsatzsteigerung eines
Produkts oder von Produkten einer Marke, Markenbindung - des Unternehmens oder
der Privatperson geht. Die Férderung der jeweiligen Dienststelle ist nur Mittel zum
Zweck und liegt nicht im unmittelbaren Interesse des Zuwenders.

Werbung kann fur ein Produkt, eine Dienstleistung und auch fur eine Marke oder ein
Unternehmen erfolgen. Bei Gemeinnutzigkeit einer Organisation ist in der Regel
davon auszugehen, dass aufgrund fehlender wirtschaftlicher Interessen Werbung nur
mittelbar vorliegen kann; es ist jedoch im Einzelfall zu prifen, ob werbende Inhalte in
Verbindung mit dem wirtschaftlichen Geschaftsbetrieb der Organisation vorliegen.
Auch die Verbreitung von Informationen mittels digitaler oder gedruckter Medien von
meist gewinnorientierten Unternehmen oder anderen unternehmerischen
Organisationen oder deren Produkten und Dienstleistungen ist als Werbung
anzusehen. Sie dient sowohl der gezielten und bewussten als auch der indirekten
und unbewussten Beeinflussung des Menschen zu kommerziellen Zwecken.

3.2.Werbung in der Schule

Das Werbeverbot in § 3 Abs. 15 Satz 1 des Schulgesetzes erstreckt sich in
raumlicher und zeitlicher Hinsicht auf das Schulgelande, den Schulunterricht
einschlieRlich der Pausen und alle schulischen Veranstaltungen.

Schulerinnen und Schaler sind insbesondere aufgrund ihres Alters und ihrer
Unerfahrenheit besonders zuganglich fir eine mogliche Beeinflussung hinsichtlich
einer Produktentscheidung. Je junger die Schulerinnen und Schuler sind, desto
leichter lassen sie sich beeinflussen. Dies und die Tatsache, dass Uber die



Hessisches Kultusministerium 7. November 2019
Z.3-821.500.000-00017

Schilerinnen und Schiler ein weiterer Adressatenkreis, namlich Eltern, Verwandte
und Freunde, erschlossen werden kann, konnte von Unternehmen benutzt werden,
um ihre Produkte zu vermarkten.

Eine Schule ist zudem kein Werbepartner wie z.B. ein Museum, welches als
Freizeitaktivitat besucht werden kann. Schulerinnen und Schuler unterliegen
aufgrund der Schulpflicht einer Anwesenheitspflicht und kénnen sich daher
werbenden Einflissen in Schule nicht entziehen.

Die Bildungs- und Erziehungsziele in Verbindung mit den Grundsatzen flir deren
Verwirklichung nach den §§ 2 und 3 des Schulgesetzes gebieten die Neutralitat von
Schule.

Fir die Umsetzung des Werbeverbotes in Schulen ist auf der Grundlage der
Richtlinie fir den Umgang mit Sponsoring, Werbung, Spenden und mazenatischen
Schenkungen an Schulen Folgendes zu beachten:

- Der Abschluss von Werbevertragen, die eine Zahlung fur eine Werbeleistung
beinhalten, ist fir Schulen grundsatzlich unzulassig.

- In folgenden Fallen gilt das Werbeverbot nach § 3 Abs. 15 Satz 1 des
Schulgesetzes nicht:

o In Schilerzeitungen nach § 126 Abs. 2 des Schulgesetzes, die in der
Schule verteilt werden, ist Werbung zulassig, wenn der Anteil der
Werbung gegenuber den redaktionellen Inhalten nicht Gberwiegt.
Werbung muss von redaktionellen Inhalten getrennt sein und leicht als
solche erkennbar sein. Werbeanzeigen fur Alkohol, Tabak oder andere
jugend- und gesundheitsgefahrdende Erzeugnisse sind unzulassig. Die
Regelungen der Richtlinie fur Schilerzeitungen und Schulzeitungen
vom 8. Dezember 2017 (ABI. 2018 S. 32) in der jeweils geltenden
Fassung bleiben hiervon unberuhrt.

o Die Einbeziehung von kostenlos zur Verflugung gestellten Zeitungen
und Zeitschriften (Werbeschriften) in den Unterricht ist nur zulassig,
wenn diese den Zielen von Erziehung und Bildung im Sinne des
Schulgesetzes dienen. Bei der Auswahl missen insbesondere die
Relevanz fir die Umsetzung des Bildungsauftrags im Rahmen des
Kerncurriculums oder Lehrplans, die Eignung fur Schulart und
Altersgruppe, die Konformitat mit den Bildungs- und Erziehungszielen
und die inhaltliche Qualitat Berucksichtigung finden. Zudem ist bei der
Behandlung im Unterricht eine objektive und ausgeglichene Darstellung
sicherzustellen.

o Die Verteilung von Werbeschriften, Prospekten und
Informationsmaterial an Lehrkrafte und sonstiges Schulpersonal sowie
deren Aushang in Raumen, die diesem Personenkreis vorbehalten
sind, kann durch die Schulleitung genehmigt werden, wenn diese
Materialien in einem engen Zusammenhang mit den Dienstpflichten
stehen. Die Regelungen des Erlasses Verteilen von Schriften,
Aushange und Sammlungen in den Schulen vom 1. November 2018
(ABI. S. 1133) in der jeweils geltenden Fassung bleiben hiervon
unberuhrt.

o Literaturhinweise und Hinweise auf begleitende Fachzeitschriften von
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Lehrkraften an Schilerinnen und Schiler in Form von mindlichen oder
schriftichen Empfehlungen sind zulassig. Lehrkrafte durfen sich in ihrer
Empfehlung nicht von sachfremden Erwagungen leiten lassen und
mussen auf eine objektive und ausgeglichene Darstellung achten.

o Werbemallnahmen des Schultragers oder von Dritten auf dem
Schulgelande, die durch den Schultrager gestattet werden sollen,
durfen nur aulRerhalb der Unterrichtszeit und auRerhalb schulischer
Veranstaltungen erfolgen. Die Werbemalinahmen Dritter sind schriftlich
beim Schulleiter zu beantragen; der Schultrager entscheidet Uber die
Gestattung. Die Verkehrssicherungspflicht fur die Werbetrager obliegt
dem Dritten als Veranstalter.

o Veranstaltungen und andere Aktivitaten politischer Parteien auf dem
Schulgelande sind wahrend der Unterrichtszeit unzulassig. Das gilt
nicht im Rahmen der Auseinandersetzung mit deren Meinungsvielfalt,
wenn diese von Bedeutung fur Unterricht und Erziehung ist. Der Erlass
Besuche von Abgeordneten in der Schule vom 3. Januar 2018 (ABI. S.
253) in der jeweils geltenden Fassung bleibt hiervon unberuhrt.

3.3.Beispiele

Folgende -nicht abschliel3ende- Liste mit Beispielen fur Aktionen in Schulen mit
unzulassig hervortretender Werbewirkung soll veranschaulichen, in welchen Fallen
von Werbung im Sinne der Begriffsbestimmung auszugehen ist:

Nicht zulassig ist das Verteilen von z.B. Zahnpastaproben eines
Zahnpastaherstellers in der Schule. Die Verteilung von Werbegeschenken ist
unabhangig von dem vielleicht vom Zahnpastahersteller angesprochenen
Aspekt der Gesundheitserziehung unzulassig.

Nicht zulassig ist es, wenn ein Lebensmittelhersteller eine Unterrichtseinheit
im Rahmen des Hauswirtschaftsunterrichts unter dem Motto ,Kochen mit
hauseigenen Produkten® sponsert. Der kommerzielle Aspekt steht dabei im
Vordergrund.

Nicht zulassig ist es, wenn ein Unternehmen Unterrichtsmaterial zur
Verfluigung stellt, mit dem vorwiegend dieses Unternehmen vorgestellt wird,
z.B. bezlglich der Firmengeschichte oder des aktuellen Geschaftsfeldes der
Firma.

Nicht zulassig ist die Aktion eines Lebensmittelherstellers, Schulerinnen und
Schuler anzuhalten, mit dem Kauf der Produkte ,Punkte® zu sammeln, um
daruber eine Klassenfahrt finanziert zu bekommen.

Nicht zulassig ist der Einsatz einer App im Unterricht, wenn bei deren
Benutzung Werbung fur Produkte eingeblendet wird.

Nicht zulassig ist es, wenn in der Schule Drucksachen aufgestellt oder verteilt
werden, in denen gezielte Empfehlungen fur Produkte eines Unternehmens
enthalten sind.

Nicht zulassig ist die in der Schule vermittelte Aufforderung an Schilerinnen
und Schiuler, die Geschaftsraume eines Unternehmens aufzusuchen, um dort
Geschenke mit Produkt- oder Markenlogo zu erhalten. Diese ,Lockangebote®,

bei denen z.T. Gutscheine ausgeteilt werden, sind in Schulen zu unterlassen.
8
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- Nicht zulassig ist es, in Sporthallen, die regelmafig zum Schulsport genutzt
werden, Bannerwerbung, welche der Férderung von Vereinsmannschaften
dient, auch wahrend des Schulsports sichtbar angebracht zu lassen,

- Nicht zulassig ist die Verteilung von Druckschriften an Schulerinnen und
Schuler in der Schule, mit welchen Mitgliederwerbung fur Organisationen mit
kommerziellen Interessen betrieben wird,

- Nicht zulassig ist die Teilnahme an einem Wettbewerb, in welchem es
aufgrund hervortretender Werbewirkung vorrangig um frihzeitige
Kundenbindung u.a. durch das Aufsuchen der Geschaftsraume anlasslich der
Teilnahme und der Preisverleihung geht und daneben ein Uberwiegender
schulischer Nutzen nicht erkennbar ist.

- Nicht zulassig ist die Veranstaltung eines Dritten nach Unterrichtsende auf
dem Schulgelénde, die dem Anschein nach als schulische Veranstaltung
wahrgenommen wird und welche mit werbenden Inhalten fur Produkte oder
Dienstleistungen das schulische Setting bewusst vermarktet, um Schulerinnen
und Schdler als Zielgruppe der Produkte oder Dienstleistungen zu erreichen.

4. Sponsoring

Sponsoring ist die Zuwendung von Geld oder einer geldwerten Leistung durch eine
juristische oder naturliche Person mit wirtschaftlichen Interessen, die neben dem
Motiv zur Forderung der offentlichen Einrichtung auch andere Interessen verfolgt.
Dem Sponsor kommt es auf seine Profilierung in der Offentlichkeit Giber das
unterstutzte Vorhaben an. Er mochte einen Imagegewinn erzielen und die Forderung
fur seine Interessen kommunikativ nutzen. Ein Sponsor nutzt dabei auch das
Ansehen und Image des Gesponserten. Zum Beispiel konnten Kunden ein Produkt
vermehrt kaufen, wenn bekannt wird, dass das Unternehmen Geld fur schulische
Zwecke bereitstellt.

Grundsatzlich ist das Vorliegen von Sponsoring auch bei vorliegender
Gemeinnutzigkeit eines Sponsors (z.B. Stiftung, gemeinnutziger Verein) zu prufen.
Entscheidend fur die Annahme von Sponsoring ist im Unterschied zu einer Spende,
dass es sich bei Sponsoring um Vertrage mit gegenseitigen Pflichten handelt. Der
Sponsor erbringt eine Finanz-, Sach- oder Dienstleistung. Dafur erhalt er von der
Schule eine Kommunikationsleistung, die sein Image fordert. Sponsoring soll das
Ansehen des Sponsors verbessern. Darin liegt wiederum der Unterschied zur
Werbung, mit welcher zu einer konkreten, meist Kauf-Entscheidung angeregt werden
soll.

4.1.Sponsoring in der Schule

Schulen durfen nach § 3 Abs. 15 des Schulgesetzes zur Erfullung ihrer Aufgaben
Zuwendungen von Dritten entgegennehmen und auf deren Leistungen in geeigneter
Weise hinweisen (Sponsoring), wenn die damit verbundene Werbewirkung begrenzt
und Uberschaubar ist, deutlich hinter den schulischen Nutzen zurlcktritt und das
Sponsoring mit dem Bildungs- und Erziehungsauftrag der Schule vereinbar ist.
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Die Annahme der Leistung oder Zuwendung darf nur erfolgen, soweit vorab die
schriftliche Einverstandniserklarung (Anlage 3) des Gebers (Sponsors) Uber die
Veroffentlichung im Sponsoringbericht des Landes Hessen vorliegt oder im Falle
einer Sponsoringmalinahme ebenfalls vorab ein Sponsoringvertrag (Anlage 2)
zwischen Sponsor und Schule geschlossen wurde. Fur die Annahme einer Spende
oder mazenatischen Schenkung bedarf es keines Vertrages. Sie ist aktenkundig zu
machen.

Bei der vorzunehmenden Entscheidung, ob eine Zuwendung als zulassiges
Sponsoring entgegengenommen werden kann, sind die folgenden Voraussetzungen
und Aspekte zu berlcksichtigen:

4.1.1. Ausschlussgrinde fur Sponsoring in der Schule

Das Sponsoring muss insbesondere mit dem Bildungs- und Erziehungsauftrag
vereinbar sein; die Interessen des Sponsors durfen nicht im Widerspruch zu den im
Schulgesetz niedergelegten Bildungs- und Erziehungszielen stehen.

Nach der Richtlinie fir den Umgang mit Sponsoring, Werbung, Spenden und
mazenatischen Schenkungen an Schulen ist demnach ausgeschlossen:

- ein Sponsor, der erkennbar mit der Tabak- oder Alkoholbranche verbunden ist
oder der insbesondere in der 6ffentlichen Wahrnehmung mit Produkten oder
Dienstleistungen verbunden ist, die erkennbar gesundheits- oder
jugendgefahrdend sind,

- ein Sponsor, welcher erkennbar entweder Verhaltensweisen fordert oder
Produkte erzeugt, die im Ubermal den Schutz der Umwelt gefahrden,

- Sponsoring, wenn der Dienstherr mit der Durchfuhrung der Aufgaben
erkennbar nicht einverstanden ist (Abschnitt I11.4.2 des Gemeinsamen
Runderlasses),

- Sponsoring durch politische, weltanschauliche oder religiose Korperschaften,
Organisationen oder deren Vertreter; daher findet die Regelung des
Abschnitts 111.1.2 des Gemeinsamen Runderlasses nur insoweit Anwendung,
als dass Sponsoring nach Satz 1 dieses Abschnitts im Einvernehmen mit der
obersten Landesbehorde zulassig ist.

Bei der Entscheidung, ob ein Sponsor insbesondere in der 6ffentlichen
Wahrnehmung mit Produkten oder Dienstleistungen verbunden ist, die erkennbar
gesundheits- oder jugendgefahrdend sind, besteht ein Entscheidungsspielraum, der
einer Abwagung bedarf. Einerseits muss berucksichtigt werden, inwieweit der
Firmenname des Sponsors mit einem solchen Erzeugnis verbunden ist. Andererseits
ist auch die jeweilige Zielgruppe zu berucksichtigen. Grundschulen sind naturgemaf}
aufgrund des Alters der Schulerinnen und Schuler engeren Voraussetzungen
unterworfen als Schulen der Sekundarstufen.

In jedem Fall untersagt ist Werbung fur alkoholische Erzeugnisse sowie Tabakwaren.
Ist eine Firma Sponsor, die neben anderen Produkten auch gesundheits- und
jugendgefahrdende Erzeugnisse herstellt, ist zu prifen, inwieweit der Name der
Firma mit dem Produkt verbunden wird.
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Sponsoring ist auch ausgeschlossen, wenn der Schule durch den Sponsor Personal
uberlassen werden soll oder Beschaftigte der Schule durch den Sponsor finanziert
werden sollen (Abschnitt Ill. 4.1 Gemeinsamer Runderlass).

Die ordnungsgemalde Erfullung des Bildungs- und Erziehungsauftrags ist
insbesondere dann gefahrdet, wenn:

- mit einer Zuwendung versucht wird, Einfluss auf die inhaltliche Gestaltung von
Unterricht und Erziehung zu nehmen,

- durch eine Zuwendung die Unvoreingenommenheit schulischer
Entscheidungen beeintrachtigt wird oder werden konnte.

Durch Sponsoring darf keinerlei Einfluss auf Leistungsbewertungen genommen
werden und auch die Mdglichkeit oder der Anschein einer Einflussnahme ist zu
vermeiden:

- Nicht zulassig ist, dass ein Sponsor oder ein Angehdriger eines Sponsors
zugleich Schulerin oder Schuler der Schule ist. Das gilt nicht fir Sponsoring
durch Fordervereine, deren Zweck die Forderung der Schule ist.

- Nach Abschnitt lll. 2.7 des Gemeinsamen Runderlasses ist Sponsoring von
Schulen unzulassig, wenn die Schule berufsbezogene Prufungen durchfihrt
und der Sponsor oder eine Person aus seinem Umfeld tatsachlicher oder
potenzieller Kandidat solcher Prifungen ist.

Aufgrund des Neutralitatsgebots ist Sponsoring durch politische, weltanschauliche
oder religidse Korperschaften, Organisationen oder deren Vertreter grundsatzlich
unzulassig. Ausnahmen konnen nach Abschnitt 111.1.2 des Gemeinsamen
Runderlasses Sponsoring bei politischen Initiativen zulassig sein, wenn der
offentlichen Einrichtung selbst kein unmittelbarer Nutzen zufliel3t, sondern
privaten Dritten wie zum Beispiel Schilerinnen und Schilern Verglnstigungen
gewahrt werden. In diesen Fallen einer begrindeten Ausnahme ist vor einer
Entscheidung Uber das Sponsoring das Einvernehmen des Kultusministeriums
einzuholen.

4.1.2. Sponsoringleistungen des Sponsors

Die folgenden Hinweise sind hinsichtlich der zu vereinbarenden
Sponsoringleistungen zu berucksichtigen:

- Bei der Zuwendung von Sachwerten, die dem Verantwortungsbereich des
Schultragers zuzuordnen sind, wird der Schultrager Eigentimer der
Zuwendungen und muss fur mégliche Folgekosten aufkommen. In diesem Fall
ist daher eine Zustimmung des Schultragers vorab einzuholen. Bei
Sachzuwendungen sind zudem gebotene Qualitatsanforderungen (z.B. bei
Geraten fur Schulsport und Schulhof/Spielplatz, Prufsiegel, rechtliche
Vorgaben etc.) zu beachten und mit dem Schultrager abzustimmen. Wenn
Sachwerte zugewendet werden, die im Verantwortungsbereich des Landes
liegen, ist nach Abschnitt I11.4.3 des Gemeinsamen Runderlasses zu
beachten, dass einmalige Sachleistungen nur zulassig sind, wenn das Tragen
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der Folgekosten im Landeshaushalt gewahrleistet ist.

- Handelt es sich um eine Zuwendung in Form einer Dienstleistung, so muss
die Verantwortung und die Aufsicht durch die Schule gewahrleistet werden.

- Bei der Zuwendung einer Geldzahlung an die Schule ist die Richtlinie zum
baren und unbaren Zahlungsverkehr durch 6ffentliche Schulen
(Schulgirokonten und LMF-Transferkassen) vom 12. Juni 2017 (ABI. S. 330) in
der jeweils geltenden Fassung zu beachten.

- Beider Zuwendung von Unterrichtsmaterialien oder auch der Stellung von
Referenten obliegt es der Schule sicherzustellen, dass es nicht zu einer
unzuldssigen Einflussnahme auf die inhaltliche Gestaltung von
Unterricht und Erziehung kommt. Ist die Darstellung eines Inhaltes zu
einseitig erfolgt, muss die Zuwendung entweder zurlickgewiesen werden oder
die Lehrkrafte missen durch geeignete MaRnahmen sicherstellen, dass eine
ausgeglichene und objektive Darstellung erfolgt.

- Der Umfang und das Ausmal} einer Zuwendung dirfen grundsatzlich nicht
dazu fuhren, dass eine zu erbringende schulische Aufgabe davon
abhangig wird und z.B. Teile des Unterrichtsbetriebes eingestellt werden
mussten, wenn die Zuwendung wegfallt.

- Durch eine Sponsoringmaflnahme durfen keine Zusatzkosten entstehen, die
dem Willen des Haushaltsgesetzgebers zuwiderlaufen’.

4.1.3. Gegenleistung der Schule

Bei der Vereinbarung von Sponsoring wird ein Vertrag mit gegenseitigen Pflichten
geschlossen. Die Gegenleistung der Schule ist eine Kommunikationsleistung, die das
Image des Sponsors fordern soll. Zulassig ist in der Regel der Hinweis der Schule
auf die Unterstlitzung des Sponsors (z.B. im Rahmen einer Veranstaltung, in
Printmedien oder auf der Homepage der Schule) ohne besondere Hervorhebung des
Sponsors und ohne Verlinkung zu der Internetseite des Sponsors.

Imageférderung als Kommunikationsleistung der Schule beinhaltet in der Regel
einen werbenden Charakter. Daher kommt der vorzunehmenden Abgrenzung
gegenuber unzulassiger Werbung ein notwendiges Zulassigkeitserfordernis flr
Sponsoring an Schulen zu. Dabei sind die folgenden Hinweise zu berucksichtigen:

- Es st sicherzustellen, dass Schuilerinnen und Schuler oder auch Lehrkrafte
nicht in Werbeaktionen eingebunden werden. Im Vordergrund muss der
tatsachliche schulische Nutzen stehen.

- Keine Hervorhebung des Produkt- oder Markennamens des Sponsors
durch in der Schule oder auf dem Schulgelande aufgestellte Werbebanner.
Bei der Beurteilung, ob eine Hervorhebung des Produkt- oder Markennamens
vorliegt, ist darauf abzustellen, ob ein durchschnittlicher Betrachter den
Hinweis auf den Sponsor als Werbung empfindet. Dies hangt bei Printmedien

! Die Budgethoheit hat das Parlament. Hat das Parlament bewusst fiir bestimmte MaRnahmen keine
Haushaltsmittel im Haushaltsplan zur Verfligung gestellt, soll dieser Gesetzgebungswille nicht dadurch
ausgehohlt werden, dass die Durchfiihrung der MaRnahme - ermdglicht durch Sponsoring/Spende/Schenkung -
trotzdem (gegen den Willen des Haushaltsgesetzgebers) durchgefiihrt wird und hierdurch Folge- bzw.
Zusatzkosten entstehen.
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von der Art und der Grol3e des abgedruckten Logos bzw. des Namens des
Sponsors im Verhaltnis zur Gesamtgrofie und Gestaltung des Printmediums
(SchriftgroRe, Druckbild) sowie von der Haufigkeit der Verwendung ab.

- Bei der Abwagung, ob die Werbewirkung begrenzt und tiberschaubar ist,
ist auf die allgemein ubliche Wahrnehmung von Schulerinnen und Schulern
oder von Eltern im Zusammenhang mit Unterricht oder schulischen
Veranstaltungen abzustellen.

- Eine hervortretende Werbewirkung liegt insbesondere dann vor, wenn
Schulerinnen und Schuler wahrend gesponserter Mallinahmen oder ausgeldst
durch das Sponsoring die Geschaftsraume des Sponsors aufsuchen sollen
und in den Geschaftsraumen oder in der Schule Geschenke mit Produkt- oder
Markenlogo uberreicht werden oder in vergleichbarer Weise Kaufanreize
vermittelt werden sollen.

- Ein weiteres Ausschlusskriterium ist ein Verkaufsangebot von Produkten
des Sponsors anlasslich der geférderten Veranstaltung oder der schulischen
Aufgabe.

- Hinweise auf Sponsoren durfen zudem nicht zum Kauf von Produkten oder
Dienstleistungen des Sponsors oder eines Dritten, vor allem durch
entsprechende besondere Hinweise, anregen.

- Kein zulassiges Sponsoring liegt vor, wenn ein Schulfotograf der Schule, den
Lehrkraften oder Dritten unzulassige finanzielle oder sachliche Zuwendungen
(z.B. Ausstattungsgegenstande oder kostenlose Schilerausweise) als
Gegenleistung, Vergunstigung oder ,Pramie” zusagt (insbesondere sind hier
Vorschriften der Korruptionspravention zu beachten, auch bei einer
Entgegennahme eines Vorteils flr einen Dritten kann eine Strafbarkeit nicht
ausgeschlossen werden).

- Dass die Gegenleistung der Schulen fur den Sponsor in gewissem Umfang mit
Werbemalinahmen verbunden ist, insbesondere mit Imagewerbung, ist Tell
der Sponsoringvereinbarung. Jedoch durfen die Schule, die an ihr tatigen
Lehrkrafte und Personen sowie Schulerinnen und Schuler dabei keine aktive
oder tragende Rolle einnehmen. Das bedeutet, dass diese selbst nicht
Werbetrager sind oder WerbemalRnahmen gestalten.

- Bei gemeinnutzigen Vereinen (z.B. auch Service Clubs) oder Stiftungen liegt
ein wirtschaftliches Interesse des Sponsors in der Regel allenfalls mittelbar
vor. Unzulassige Werbung fur Produkte oder Dienstleistungen im
Zusammenhang mit Sponsoring von gemeinnutzigen Sponsoren kann daher
in den Uberwiegenden Fallen ausgeschlossen werden, wenn die mit dem
Sponsoring verbundene Imagewerbung innerhalb der dargestellten Grenzen
erfolgt.

- Zulassige Beispiele fur eine kommunikative Gegenleistung der Schule:

o Prasenz des Sponsors wahrend Schulveranstaltungen
(z.B. Schulfeste, Projektwochen)

o Danksagungen im Internetauftritt, bei Schulveranstaltungen; z.B.
Hinweis auf der Homepage der Schule, dass Firma X der Schule den
Gegenstand Y zur Verfugung gestellt hat

o Hinweis auf den Sponsor in Schulpublikationen ohne besondere
Hervorhebung; eine besondere Hervorhebung liegt dann vor, wenn z.B.
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auf einem Plakat zu einer Schulveranstaltung der Sponsorenname im
Vergleich zu den wesentlichen Angaben und insbesondere zum
Veranstaltungsnamen durch Gestaltung und GroRRe gleichrangig
erscheint oder sogar in den Vordergrund tritt

Aufdruck des Sponsors auf den gesponserten Trikots der
Schulsportmannschaft ohne besondere Hervorhebung; der
Sponsorenaufdruck muss gegentber dem Mannschaftsnamen
zurlcktreten (z.B. Markenlogo auf Armel)

Nutzung des Sponsorenlogos bei eigenen Verdffentlichungen
Erwahnung des Sponsors bei Pressemeldungen oder

gemeinsamen Pressekonferenzen

Firmenlogos (ohne besondere Hervorhebung) auf gesponserten
Sachmitteln (z. B. Mdbel, Whiteboard, Defibrillator)

Prasenz des Sponsorenlogos ohne besondere Hervorhebung in
Schaukasten der Schule

Vereinbarung Uber Namensrecht als Sponsor, d.h. Sponsor darf sich im
Rahmen der Vereinbarung als Sponsor bezeichnen

- Beispiele fur eine unzulassige Gegenleistung der Schule:

(@)

Nicht zulassig ist die Benennung einer Veranstaltung nach einem
Sponsor, z.B. das ,XYGetranke-Hersteller‘-Schulfest.

Nicht zulassig ist die Ankundigung eines Schulfestes auf einem
Druckwerk, auf dem der Sponsor durch Gréfke und Platzierung des
Schriftzuges eine hervortretende oder dominierende Prasenz zukommt.
Nicht zulassig ist es, wenn Schulerinnen und Schuler als Gegenleistung
Prospekte der Firma verteilen.

Nicht zulassig ist es auch, wenn Schulerinnen und Schiler bei einem
Schulfest in Kleidung des sponsernden Getrankeherstellers auftreten
und z.B. dessen Getranke ausschenken.

Nicht zulassig ist -Uber einen bloRen Hinweis auf den Sponsor z.B. auf
der Homepage der Schule hinaus- eine Verlinkung auf die
Internetprasenz des Sponsors.

Nicht zulassig ist es, dem Sponsor ein Vermarktungsrecht auf die
jeweilige Sponsoringmal3nahme einzurdumen.

Nicht zulassig ist das Anbringen einer Infotafel in der Schule zum
Aushang von Werbeanzeigen fur den Sponsor und fur Dritte als
Gegenleistung fur die Forderung der Anschaffung z.B. eines
Defibrillators.

4.1.4. Beispiele

Folgende -nicht abschlieliende- Liste mit Beispielen flir Sponsoring in Schulen dient
dazu, die Begriffsbestimmung zu veranschaulichen und Falle aufzuzeigen, in denen
Sponsoring unter Beachtung der Zulassigkeitsvoraussetzungen und
Verfahrensvorgaben vereinbart werden kann:
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- Beispiele von Sponsoring i.d.R. im Verantwortungsbereich des
Schultragers (vorherige Zustimmung des Schultragers erforderlich):

O

(@)
@)

Einrichtung von Fachraumen, z.B. Labormaterialien, PC/EDV-
Ausstattung, Gerate fur den naturwissenschaftlich-technischen
Unterricht, Musikinstrumente und Sportgerate

Ausstattung eines Aufenthaltsraumes mit Mobeln eines
Mobelherstellers oder Requisiten fur die Theater-AG

Fahrzeug eines Automobilherstellers fur eine Berufsschule, um im
Rahmen der dualen Ausbildung den Auszubildenden das Lernen an
diesem Fahrzeug zu ermdglichen

Klettergerist auf dem Schulhof

Ausstattung mit Defibrillator

- Beispiele von Sponsoring im Verantwortungsbereich des Landes:

(@)

Experten aus Unternehmen als externe Referenten flir eine bestimmte
Unterrichtseinheit

Angebot, Schilerinnen und Schiler in einem Firmenlabor unter
Betreuung einer Lehrkraft Experimente durchfihren zu lassen
Experimentalvortrage

Offnung firmeninterner FortbildungsmaRnahmen fiir Lehrerinnen und
Lehrer

Bereitstellung von Expertenwissen durch die Teilnahme von
Unternehmensvertretern an Diskussionen mit Schilerinnen, Schilern
und Lehrkraften

Durchfihrung von Bewerbungstrainings fur Schulerinnen und Schuler
Beratung, z.B. bei Schulmanagement- oder
Organisationsentwicklungsfragen der Schule

- weitere Beispiele von Sponsoring, welche auch oftmals uiber
Fordervereine erfolgen:

@)
@)
@)

Finanzierung eines Schul(sport)festes

Sachspenden fur ein Schulfest

Finanz- und Sachzuwendungen (z. B. Kostimstoffe) von
Textilunternehmen fur Theater-AG

Trikots fur Mannschaften der Schule

4.2.Durchfihrung von Sponsoringmaflinahmen

Bei der Entscheidung Uber den Abschluss einer Sponsoringvereinbarung kann die in
der Anlage enthaltene Checkliste genutzt werden.
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4.2.1. Auswahl des Sponsors

Bei der Auswahl von Sponsoringpartnern ist die Chancengleichheit konkurrierender
Sponsoren zu gewahrleisten. Die Entscheidung fur einen Sponsor muss objektiv und
neutral getroffen werden und auf sachgerechten und nachvollziehbaren Erwagungen
beruhen. Mal3stab flr die Entscheidung kdnnen die individuelle Zuverlassigkeit, die
finanzielle Leistungsfahigkeit, die Geschaftspraktiken und -grundsatze sowie die
Kunden- und Medienprofile des Sponsors sein. Die Grunde fur die
Auswahlentscheidung sind schriftlich zu dokumentieren. Bei Kontaktaufnahmen von
gewerblich tatigen Dritten zur Akquise von Schulsponsoren durch
Marketingagenturen oder anderen Sponsorenvermittiungen sollte eine Beratung des
Staatlichen Schulamtes eingeholt werden.

4.2.2. Sponsoringvertrag und Sponsoringbericht

Zulassige Sponsoringmalnahmen sind vorab durch einen Sponsoringvertrag
aktenkundig zu machen, insbesondere erklart der Sponsor im Rahmen des
Sponsoringvertrages sein Einverstandnis zur Veroéffentlichung im Sponsoringbericht
des Landes. Im Sponsoringvertrag ist schriftlich festzuhalten, welche Tatigkeiten
gefordert werden, welche spezifischen Leistungen der Sponsor erbringt und welche
Verpflichtungen die Behdrde Gbernimmt. Ein Muster fur einen Sponsoringvertrag ist
diesem Leitfaden als Anlage 2 beigeflgt.

Der erforderliche Sponsoringvertrag wird in Angelegenheiten der inneren
Schulverwaltung durch das zustandige Staatliche Schulamt gepruft und
abgeschlossen. Die rechtsgeschaftliche Vertretungsbefugnis nach § 2 Abs. 2 Buchst.
d HKM-VertrAnO fur Schulleiterinnen und Schulleiter selbststandiger allgemein
bildender und beruflicher Schulen sowie rechtlich selbststandiger beruflicher Schulen
fur Vertrage zur Wahrnehmung von Aufgaben nach § 127d Abs. 2 in Verbindung mit
§ 127¢c Abs. 2 Satz 2 des Schulgesetzes bleibt davon unberihrt.

Die Schule ist verpflichtet, samtliche im Zusammenhang mit dem Abschluss des
Sponsoringvertrages vorliegenden Unterlagen, einschliel3lich der Dokumentation
Uber die Auswahl des Sponsors, dem Staatlichen Schulamt zur Verfliigung stellen.
Nach Abschluss der Prufung wird der Sponsoringvertrag durch das Staatliche
Schulamt fur das Land Hessen geschlossen.

Bei der Annahme von Sponsoring durfen Uber den Inhalt der Absprachen hinaus
keine weiteren Verpflichtungen begrindet oder Erwartungen geweckt werden.

Es durfen keine Verpflichtungen Ubernommen werden, die einen Verstol} gegen das
Gesetz gegen unlauteren Wettbewerb darstellen wirden.

Die Hessische Landesregierung legt dem Hessischen Landtag alle zwei Jahre einen
Sponsoringbericht vor. In diesen Bericht werden alle erhaltenen Leistungen
aufgeflhrt und wie folgt inhaltlich gegliedert:

e rechtliche Klassifizierung der erhaltenen Leistung als Sponsoring, Spende,
Schenkung oder Werbung
e Quantifizierung der erhaltenen Leistung in Leistungen bis 5.000,- €, Uber
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5.000,-€ oder als ,nicht bezifferbar*

e Einordnung der Art der Leistung als Geldleistung, Sachleistung oder
Dienstleistung

e Kategorisierung des Verwendungszwecks als Sachzuwendungen,
Kulturbereich, sonstige Leistungen, fachbezogene Veranstaltungen und
sonstige Veranstaltungen

Das Staatliche Schulamt dokumentiert den Abschluss des Sponsoringvertrages und
meldet die erhaltene Sponsoringleistung sowie den Sponsor, die Art der
Sponsoringleistung (Geld-, Sach- oder Dienstleistung) sowie deren
Verwendungszweck nach den o.g. Kriterien an das Hessische Kultusministerium,
Referat II.1, um die Aufnahme in den Sponsoringbericht der Landesregierung an den
Hessischen Landtag zu gewahrleisten. Unter Bezugnahme auf Abschnitt VII. des
Gemeinsamen Runderlasses werden gesonderte Vorgaben zu Meldepflichten
ergehen.

Die rechtsgeschaftliche Vertretungsbefugnis nach § 2 Abs. 2 Buchst. d HKM-
VertrAnO flur Schulleiterinnen und Schulleiter selbststandiger allgemein bildender und
beruflicher Schulen sowie rechtlich selbststandiger beruflicher Schulen fur Vertrage
zur Wahrnehmung von Aufgaben nach § 127d Abs. 2 in Verbindung mit § 127c Abs.
2 Satz 2 des Schulgesetzes und die darauf beruhende Berichtspflicht dieser Schulen
bleibt davon unberuhrt.

4.2.3. Haushaltsrechtliche Bestimmungen

Bei Sponsoringeinnahmen sind die haushaltsrechtlichen Bestimmungen zu
beachten.

Bei der Zuwendung einer Geldzahlung an die Schule ist die Richtlinie zum baren und
unbaren Zahlungsverkehr durch 6ffentliche Schulen (Schulgirokonten und LMF-
Transferkassen) vom 12. Juni 2017 (ABI. S. 330) in der jeweils geltenden Fassung zu
beachten.

4.2 .4. Datenschutz und Informationsfreiheit

Datenschutzrechtliche Bestimmungen sind im Rahmen von Sponsoring zu beachten
und kénnen bei Bedarf in den Sponsoringvertrag aufgenommen werden.

Im Rahmen des Informationsfreiheitsrechts auf Zugang zu amtlichen Informationen
nach §§ 80 ff. Hessisches Datenschutz- und Informationsfreiheitsgesetz (HDSIG)
kann u.a. jede naturliche Person oder juristische Person des Privatrechts gegenuber
Schulen den Zugang zu Informationen uber Sponsoringvertrage beantragen. Schulen
kénnen dann in den Grenzen des Informationsanspruchs verpflichtet sein, Auskunft
uber Sponsoringvereinbarungen zu erteilen.
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5. Spenden und mazenatische Schenkungen

5.1.Begriffsbestimmung

Spenden sind freiwillige Zuwendungen von zum Beispiel Privatpersonen oder
Unternehmen, bei denen das Motiv der Forderung eines begunstigten Zwecks durch
die jeweilige Dienststelle vorherrschend ist. Der Spender erhalt keine Gegenleistung.
Gerade der Umstand, dass der Spender keine Gegenleistung erwartet, unterscheidet
eine Spende vom Sponsoring, bei dem i.d.R. die Schule eine kommunikative
Gegenleistung erbringt.

Mazenatische Schenkungen sind Zuwendungen durch zum Beispiel Privatpersonen
oder Stiftungen, die ausschlielich uneigennutzige Ziele verfolgen und denen es nur
um die Forderung des jeweiligen o6ffentlichen Zwecks geht. Der Unterschied zur
Spende besteht darin, dass keine Zuwendungsbestatigung ausgestellt wird.

5.2.Spenden und mazenatische Schenkungen in Schule

Schulen durfen Spenden und mazenatische Schenkungen grundsatzlich annehmen,
wenn der Anschein einer Einflussnahme auf den Bildungs- und Erziehungsauftrag
oder auf die Leistungsbewertung der Schilerinnen und Schiler ausgeschlossen ist.
Dies ist insbesondere bei Spenden durch den Schulelternbeirat oder den
Forderverein der Fall. Die Bestimmungen des Erlasses uber Elternspenden zur
Forderung der Unterrichts- und Erziehungsarbeit an 6ffentlichen Schulen (Erlass
Elternspenden) vom 6. November 2018 (ABI. S. 1138) in der jeweils geltenden
Fassung und die Richtlinie zu den Schulgirokonten und LMF-Transferkassen bleiben
hiervon unberthrt. Spenden und mazenatische Schenkungen von Unternehmen
konnen nur angenommen werden, wenn entweder Schulerinnen oder Schuler der
Schule nicht Angehdrige der Inhaberin oder des Inhabers oder der Mitglieder der
verantwortlich handelnden Gremien des Unternehmens sind oder wenn sichergestellt
ist, dass die Zuwendenden gegenulber der Schulleitung und den Lehrkraften der
Schule anonym bleiben.

Um jeden Anschein einer Beeinflussung der schulischen Aufgaben durch
Zuwendungen Dritter zu vermeiden, ist bei Spenden oder mazenatischen
Schenkungen durch den Forderverein oder den Schulelternbeirat sicherzustellen,
dass die Schulleiterin oder der Schulleiter keine Kenntnis von der Herkunft der
Zuwendung erhalt und daher die Spender gegenuber der Schulleitung und den
Lehrkraften der Schule anonym bleiben. Das ist in der Regel nicht der Fall, wenn die
Schulleiterin oder der Schulleiter Mitglied des Vorstandes des Fordervereins oder
eines Gremiums des Vereins ist, das vom Verein mit dem Einwerben von Spenden
und anderen Fordermitteln beauftragt ist. Die Regelung in Nr. 1.3 des Erlasses
Elternspenden zu der Bildung von Bewilligungsausschussen bleibt hiervon unberuhrt.
Bei der Annahme von Spenden oder mazenatischen Schenkungen durfen keine
weiteren Verpflichtungen begriindet oder Erwartungen geweckt werden.

Die Annahme von Spenden oder mazenatischen Schenkungen bedarf der
vorherigen, schriftlichen Einwilligung des Gebers uber die Veroffentlichung im
Sponsoringbericht des Landes Hessen (Anlage 3) und ist aktenkundig zu machen.
Die Staatlichen Schulamter melden analog zu den erhaltenen Sponsoringleistungen
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auch diese Vorgange unter Angabe Uber die Hohe der Spende/Schenkung sowie
den Spender/Schenker, die Art der Spende/Schenkung (Geld-, Sach- oder
Dienstleistung) sowie den Verwendungszweck an das Hessische Kultusministerium
zwecks Aufnahme in den Sponsoringbericht der Hessischen Landesregierung. Unter
Bezugnahme auf Abschnitt VII. des Gemeinsamen Runderlasses werden gesonderte
Vorgaben zu Meldepflichten ergehen.

Ist eine Schule selbst Empfanger einer Spende, ist fur die Spendenbestatigung
Abschnitt VII. der Richtlinie zu den Schulgirokonten und LMF-Transferkassen zu
beachten.

Far Spenden konnen unter Beachtung der Vorgaben der Richtlinie Schulgirokonten

und LMF-Transferkassen Zuwendungsbestatigungen vom zustandigen Staatlichen
Schulamt ausgestellt werden.
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6. Anhang

7. November 2019

Anlage 1 Checkliste beim Sponsoring an Schulen

1. Zulassigkeit der Zuwendungen von Dritten zur Erfiillung der schulischen

Aufgaben:

Ja | Nein | Nicht
erforder-
lich oder
nicht
relevant

Zustimmung des Schultragers: Bei der Zuwendung von
Sachwerten durch einen Sponsor ist zu berlcksichtigen, dass
der Schultrager Eigentimer der Zuwendungen wird und fur
mdgliche Folgekosten aufkommen muss. Eine Zustimmung
des Schultragers ist daher vorab einzuholen, wenn
Folgekosten (z.B. Wartungs- und/oder Folgekosten) entstehen
konnten.

Sicherstellung der Einhaltung der Qualitatsanforderungen
(Prufsiegel etc.): Bei Sachzuwendungen insbesondere bei
Sport- und Spielgeraten sind diese zu beachten.

Sicherstellung einer geregelten Aufsichtsfuhrung: Handelt es
sich um eine Sponsoringleistung in Form einer Dienstleistung,
so muss die Verantwortung und die Aufsicht durch die Schule
gewahrleistet werden.

Gewabhrleistung der Unabhangigkeit und Neutralitat des
Unterrichts bei Unterrichtsmaterialien/Referententatigkeit: Bei
der Zuwendung von Unterrichtsmaterialien oder auch der
Stellung von Referenten obliegt es der Schule sicherzustellen,
dass es nicht zu einer unzulassigen Einflussnahme auf die
inhaltliche Gestaltung von Unterricht und Erziehung kommt. Ist
die Darstellung eines Inhaltes zu einseitig erfolgt, sollte die
Zuwendung entweder zuruckgewiesen werden oder die
Lehrkrafte mussen durch geeignete Mallnahmen sicherstellen,
dass eine ausgeglichene und objektive Darstellung erfolgt.

Sponsoring in vertretbarem und zulassigem Mal: Die
Zuwendung darf nicht dazu fuhren, dass der Unterrichtsbetrieb
oder die Erfullung der schulischen Aufgabe davon abhangig
wird.

Keine Zusatzkosten: Durch eine Sponsoringmafinahme durfen
keine Zusatzkosten entstehen, die dem Willen des
Haushaltsgesetzgebers zuwiderlaufen?.

2 Die Budgethoheit hat das Parlament. Hat das Parlament bewusst fiir bestimmte MaRnahmen keine
Haushaltsmittel im Haushaltsplan zur Verfligung gestellt, soll dieser Gesetzgebungswille nicht dadurch
ausgehohlt werden, dass die Durchfiihrung der MaRnahme - ermdglicht durch Sponsoring/Spende/Schenkung -
trotzdem (gegen den Willen des Haushaltsgesetzgebers) durchgefiihrt wird und hierdurch Folge- bzw.
Zusatzkosten entstehen.
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2. Begrenzte und uberschaubare Werbewirkung, die deutlich hinter den
schulischen Nutzen zurucktritt

Ja

Nein

Keine unzulassige Produkt- oder Markenwerbung

Kein Aufsuchen der Geschaftsraume des Sponsors wahrend der
schulischen Veranstaltung oder der gesponserten Aufgabe oder
ausgeldst durch diese, wenn dadurch Kaufanreize oder die Verbreitung
der Werbebotschaft des Sponsors vermittelt werden

Keine Verkaufsangebote von Produkten des Sponsors

Kein Aufstellen von Werbebannern

Keine Verteilung von Werbeartikeln oder Produkten mit Logo des
Sponsors

Keine aktive Werbeleistung durch die Schule, d.h. die an Schule tatigen
Lehrkrafte und Personen sowie Schulerinnen und Schuler durfen keine
aktive oder tragende Rolle einnehmen und selbst Werbetrager sein oder
Werbemalinahmen gestalten

Ausschluss einer unzulassigen Werbeleistung ist sichergestellt: D.h.
o Keine aktive Verlinkung auf die Internetseite des Sponsors durch
die Schule
e Keine besondere Hervorhebung und Erwahnung des Sponsors
durch die Schule
e Keine Einraumung eines Vermarktungsrechtes fur den Sponsor
durch die Schule
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3. Vereinbarkeit mit dem Bildungs- und Erziehungsauftrag der Schule

Ja

Nein

Keine Beeintrachtigung der Unvoreingenommenheit bei schulischen
Entscheidungen

Kein versuchter Einfluss auf die inhaltliche Gestaltung von Unterricht und
Erziehung

Grundsatzlich kein Sponsoring durch politische, weltanschauliche und
religiose Kodrperschaften, Organisationen oder deren Vertreter;
begriundete Ausnahmen bei politischen Initiativen nur im Einvernehmen
mit HKM

Kein Sponsor, der erkennbar mit der Tabak- oder Alkoholbranche
verbunden ist oder der insbesondere in der 6ffentlichen Wahrnehmung
mit Produkten oder Dienstleistungen verbunden ist, die erkennbar
gesundheits- oder jugendgefahrdend sind

Kein Sponsor, welcher entweder Verhaltensweisen fordert oder Produkte
erzeugt, die im Ubermal den Schutz der Umwelt gefahrden

Kein Sponsoring bei dem der Schule durch den Sponsor Personal
uberlassen werden soll oder Beschaftigte der Schule durch den Sponsor
finanziert werden sollen (Abschnitt Ill. 4.1 Gemeinsamer Runderlass)

4. Beachtung der Grundsatze fiir Sponsoring und zur Durchfuhrung von
Sponsoring nach dem Gemeinsamen Runderlass

Ja

Nein

Abschluss eines schriftlichen Sponsoringvertrags ist erfolgt oder steht
bevor.

Sponsoringvertrag beinhaltet Einverstandnis des Sponsors zur
Veroffentlichung: Insbesondere kein Sponsoring ohne vorherigen
schriftlichen Sponsoringvertrag mit Einverstandnis des Sponsors zur
Veroffentlichung des Sponsoring im Sponsoringbericht des Landes

Dokumentation der Entscheidung fur einen Sponsor: Diese muss objektiv
und neutral getroffen werden und auf sachgerechten und
nachvollziehbaren Erwagungen beruhen. Malstab fur die Entscheidung
konnen die individuelle Zuverlassigkeit, die finanzielle Leistungsfahigkeit,
die Geschaftspraktiken und -grundsatze sowie die Kunden- und
Medienprofile des Sponsors sein. Die Grunde fur die
Auswahlentscheidung sind schriftlich zu dokumentieren.
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